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2007 im Uberblick TEM'

Konzernumsatz mit 276 Mio € auf Vorjahresniveau

Unternehmensbereich Bad:
74 Mio € (+ 4,4 %)
Unternehmensbereich Haushalt:
202 Mio € (- 1,8 %)
Leicht positive Entwicklung in Europa
getragen durch Wachstum in Osteuropa

Rickgang in den USA und anderen Landern
des Dollarraums




Konzern 2007

Konzern 2007

Umsatz

Konzernumsatz auf Niveau des Vorjahres

* vorlaufig

2006 2007* Veranderung

Mio € Mio € in %
Inland 115 114 -1,0
Ausland 162 162 +0:4
Gesamt 277 276 0.2
Auslandsanteil 58 % 59 %
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Unternehmensbereich Bad m

Ertragsorientiertes, stabiles Geschaft

Umsatz nach Regionen

2006 2007* Veranderung
Mio € Mio € in %
Inland 28 30 + 8,2
Ausland 43 44 +1,6
Gesamt 71 74 +4.4
Auslandsanteil 61 % 59 %
* vorlaufig
Unternehmensbereich Bad m

Wieder Wachstum bei Accessoires - Bettwasche Ubertrifft
Erwartungen

Umsatz nach Produktgruppen*

Duschvorhange
Badteppiche + Stangen
i 25 Mio-£
+2,6% +3,8%
Accessoires Bettwasche
i 1 Mic-£
Neu!
Wanneneinlagen Duschtrennwénde
i + Sonstiges
3 Miog £
-73% A
-38%

* vorlaufig




Unternehmensbereich Haushalt ﬁ I

Umsatz bleibt insgesamt hinter den Erwartungen zuriick

Umsatz nach Regionen

2006 2007* Veranderung

Mio € Mio € in %
Inland 87 83 -3,8
Ausland 119 119 -0,2
Gesamt 206 202 -1,8
Auslandsanteil 58 % 59 %

* vorlaufig

Unternehmensbereich Haushalt _

Wachstum in Europa getragen durch Osteuropa-Geschaft

Umsatz nach Regionen*

Europa (ohne D)

Deutschland
i +48%

Rest der Welt
14 Mig £

-27%

* vorlaufig
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Unternehmensbereich Haushalt m

Wachstum in den Kernkategorien Waschepflege und
Reinigung

Umsatz nach Produktgruppen*

Kiche + Backen
53 Mio €
Waschepflege
(Trocknen -5,0%
+ Bligeln)
61Mio€
Reinigung
0,
+7,4% 39 Mio €
+1,8%
Leitern +
Sonstiges Waagen
16 Mio € 33 Mio €
-22% -3,2%
* vorlaufig
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Ziele und Strategie 2008
Unternehmensbereich
Haushalt
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Ziele

Durch den gezielten Aufbau der Marken LEIFHEIT,
Dr. Oetker Backgerate und Soehnle in den Kern-
Kategorien und -Landern erzielen wir Wachstum
bei Umsatzen, Margen und EBIT.

Dies erreichen wir durch
Ausbau unserer Innovationskraft
Verstarkung der POS-Prasenz
Kostenoptimierung
Schnelligkeit
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Ziele und Strategie

Kernstrategien

Konzentration auf Wachstum in den
Kernkategorien

Expansion des Geschéfts in Std- und
Zentraleuropa

Erreichen von POS-Excellence und
Vertriebskanaloptimierung

Fokussierung auf Innovationen von
Produkten, Prozessen und Systemen

Lieferung qualitativ hochwertiger Produkte
und Lésungen zu geringsten Kosten

Forderung und Entwicklung der Mitarbeiter
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Ziele und Strategie

Kernstrategien

Wachstum in den Kernkategorien
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Ziele und Strategie

Kernstrategien

Expansion des Geschéfts in
Sud- und Zentraleuropa

* Frankreich

* ltalien

* Spanien

» Tschechien

* Polen

e Ungarn

* Rumanien

* u.a.
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Ziele und Strategie ﬁ I

Kernstrategien

Erreichen von POS-Excellence
und Vertriebskanaloptimierung

Kernstrategien

Erreichen von POS-Excellence
und Vertriebskanaloptimierung
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Ziele und Strategie ﬁ I

Kernstrategien

Erreichen von POS-Excellence
und Vertriebskanaloptimierung

Ausblick 2008
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Markt

Stagnation beim Konsumklima

Optimistischere Grundstimmung der Verbraucher gibt
Impulse fiir die Nachfrage,

Hohenflug des Euro, steigende Rohstoff- und Energiekosten
kdnnen das Wirtschaftswachstum abkiihlen und die
Konsumlaune dampfen.
Nachfrage nach qualitativ hochwertigen
Markenprodukten steigt

21

Ausblick 2008 (LEIFHEIT]|

Fur LEIFHEIT

2008: Verbesserung des operativen Ergebnisses

Unternehmensbereich Haushalt:

Konsequente Ausrichtung der Strategie auf
die vier Kernkategorien

Projekte zur Kostenoptimierung und
Reduzierung der Strukturkosten

Weiterflihrung des Supply Chain Champion
Projektes zur Kostensenkung
Unternehmensbereich Bad:

Erhalten hoher Marktanteile der traditionellen Produktgruppen
und weiterer Ausbau neuer Produktgruppen

Positionierung als attraktiver Nischenanbieter durch
Kombination von Designwelten innerhalb der Produktgruppen
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Fokus auf Innovation

Fokus auf Innovation m

Digitale Feinwaage ULTRA

Personenwaage LEGNO

- W A& i HTE

SOEHNLE




Fokus auf Innovation

Li
Bodenwischer PICOBELLO PLUS Twist-System
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Fokus auf Innovation _

4

Power Peeler SWINGO

I=

- @ e
~ !

Biigeltisch AIRBOARD XL PLUS

Reibe fiir Kése, Schokolade, Niisse
1
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Einladung zur Ambiente

Und das sollten Sie sich ansehen !

n -._h

- -

Halle 8.0
Gang H
Stand 99
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Ihre Fragen bitte!

Nachste Termine:

Bilanzpressekonferenz mit Vorstellung Geschéaftsbericht
Donnerstag, 17. April 2008, 10.00 Uhr
Frankfurt/Main

Veroffentlichung Quartalsfinanzbericht
Donnerstag, 15. Mai 2008

Hauptversammlung
Dienstag, 03. Juni 2008, 10.30 Uhr
Nassau/Lahn
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