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Geschwindigkeit



Fokus - Innovation - Geschwindigkeit [IE“:"El"]
LEIFHEIT stellt sich neu auf e -

Immer eine Idee besser!

Neue Kategorie-Organisation
Mehrheitsbeteiligung an Herby

Ubernahme des Dampfbiigelgeschéafts von Hailo
und Abtrennung der Steigen-Sparte

Ausbau der Prasenz in den Kernmarkten
Rumanien und Tschechien



Fokus - Innovation - Geschwindigkeit
Umsatzplus in zentralen
Geschaftsfeldern

Konzernumsatz ubertrifft mit 280 Mio €

Vorjahreswert (276 Mio €) um 1,3 %
Erstmaliges Umsatzwachstum seit 2001

Unternehmensbereich Bad:

76 Mio € (+ 2,7 %)

Unternehmensbereich Haushalt:

204 Mio € (+ 0,9 %)

Wachstum steigert sich von Quartal zu Quartal

(LEIFHEIT)
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Konzern 2008 _I
malig Umsatzwachstum seit 2001 '
Erstmalig Umsatzwachstum seit 200 Y e
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Umsatzentwicklung 2001 - 2008

Mio € B Haushalt
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Konzern 2008

Wachstum in beiden ——
' :SQJAHRE
Unternehmensbereichen eier oine Koz Bessit

B Haushalt (*2008 inkl. 6 Mio € Herby)

Umsatzentwicklung B Bad
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Konzern 2008 _
Auslandsanteil steigt weiter A
J e
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Umsatzentwicklung nach Regionen B Ausiand (-2008 inkl. 6 Mio € Herby)

Mio € M nland
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Unternehmensbereich Bad [l-E“:"El']
Ertragsorientiertes, stabiles Geschéaft

Umsatz nach Regionen
2007 2008* Veranderung
Mio € Mio € in %
Inland 30 33 + 10,0
Ausland 44 43 -2,3
Gesamt 74 76 + 2,7

Auslandsanteill 59 % 56 %

* vorlaufig



Unternehmensbereich Bad
Wieder Wachstum bel Accessoires

Umsatz nach Produktgruppen*

Badteppiche
24 Mio €

-0,4 %

Accessoires
14 Mio €

+ 8,3 %

Wanneneinlagen
8 Mio €

+10,5 %

* vorlaufig

LEIFRET

S,
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Duschvorhéange
+ Stangen
25 Mio €

+ 0,4 %

Bettwasche
2 Mio €

+ 50 %

Duschtrennwande
+ Sonstiges
3 Mio €

-18,9%

10
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Unternehmensbereich Haushalt _

Stetige Wachstumssteigerung in 2008 SN e

Immer eine Idee besser!

T€
70 - -14,1% +0,3% +5,9% +15,6 %

58,9 \ — /
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* darin Herby 2,7 Mio € M 2008

** darin Herby 3,6 Mio € [l 2007 1



(LEIFHEIT)

Unternehmensbereich Haushalt

Auslandsanteil steigt weiter '.—T,?‘——%:’?HRE
Umsatz nach Regionen
2007 2008* Veranderung
Mio € Mio € in %
Inland 84 78 - 7,1
Ausland 118 126 + 6,8
Gesamt 202 204 +0,9

Auslandsanteill 58 % 62 %

* vorlaufig, inkl. 6 Mio € Herby
13



Unternehmensbereich Haushalt

Wachstum in Europa —
¥ DQJAHRE
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Umsatz nach Regionen*

Europa (ohne D)
112 Mio €

+7,1%

Deutschland
78 Mio €

-6,4 %

Rest der Welt
14 Mio €

-1,4%

* vorlaufig, inkl. 6 Mio € Herby
14



Unternehmensbereich Haushalt
Kernkategorien im Fokus

Umsatz nach Produktgruppen*

o S, [N

Immer eine Idee besser!

Klche + Backen
53 Mio €
Waschepflege
(Trocknen -1.8%
+ Bligeln)
68 Mio €
Reinigung
0
+11.8% 40 Mio €
+15%
Sonstiges
inkl. Leitern Waagen
14 Mio € 29 Mio €
+6,8 % - 16,6 %

* vorlaufig, Waschepflege inkl. 6 Mio € Herby

15
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Ausblick 2009

rk
Markt =
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Eine konjunkturelle Wende ist noch nicht abzusehen.

Die GfK prognostiziert dennoch ein Konsumwachstum
von bis zu 0,5 Prozent im Jahr 20009.

Index (2000 = 100)

Reale Anderung geg. Vorjahresmonat in % Indikatorpunkte
4 40

2 201
-4 -40 S N
00 01 02 03 04 05 06 o7 08 09
. Private Konsumausgaben, real Quelle: Verbraucherumfrage der EU-Kommission, Indikatorberechnung

GfK Marktforschung, Privater Verbrauch Stat. Bundesamt, GfK Marktforschung
17
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Ausblick 2009
Markt —
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Die Rezession wird den Konsum voraussichtlich
erst Ende des Jahres beeinflussen

Gesunkene Preise - besonders der niedrige Benzinpreis -
sorgen fur bessere Stimmung und steigern die Kaufkraft

Bel steigender Arbeitslosigkeit konnte sich die Konsumneigung
deutlich reduzieren. Aber selbst in schwierigen Situationen wird
allerdings zunachst an grof3eren Ausgaben gespart

18



Ausblick 2009 (LEIFHEIT)
Fur LEIFHEIT 5‘JJAHRE
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Unternehmensbereich Haushalt:

Weiterhin konsequente Ausrichtung der Strategie
auf das Wachstum der vier Kernkategorien Reinigen,
Waschepflege, Kliiche und Waagen

Projekte zur Kostenoptimierung und
Reduzierung der Strukturkosten

Unternehmensbereich Bad:

Erhalten hoher Marktanteile der traditionellen Produktgruppen
und weiterer Ausbau neuer Produktgruppen, z.B. Bettwasche

Positionierung als attraktiver Nischenanbieter durch
Kombination von Designwelten innerhalb der Produktgruppen

19
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Fokus auf Innovation

Reinigen S e
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Mop-Twister

Twist-System Akkukehrer Power Delta

21



Fokus auf Innovation

Waschepflege e L N

Immer eine Idee besser!

Mikado Tableboard

Wandtrockner Teleclip

22



Fokus auf Innovation

Waschepflege L, -
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StarLine Airbase

StarLine Gala

StarLine Steamer Plus

23



Fokus auf Innovation

Reinigen \ . NI

Immer eine Idee besser!

Professional Reinigungssystem

PROFESSIONAL

24



Fokus auf Innovation

Kuche =L
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SO

COMFORTLINE
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Fokus auf Innovation

Kuche e -
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LEIFHEIT

Fokus auf Innovation

Waagen SURE N e ALANGE
SOEHNLE

Die Style Collection: Art Style
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Fokus auf Innovation

Waagen SERG T AR
SOEHNLE

Die Style Collection: Colour Style

28
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Fokus auf Innovation

Waagen SERG T AR
SOEHNLE

Kichenwaage Page Limited Edition

Kluchenwaage Flip

Kichenwaage
Olympia Plus
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Aktivitaten im Jubilaumsjahr [I.EIFI'IEI'I']
LEIFHEIT modernisiert Marke e -

Immer eine Idee besser!

= Modernes CI
(Schrift, Symbolik, Bildsprache, Gestaltung) far:
» ein weltweit einheitliches Erscheinungsbild

« hohere Wiedererkennbarkeit der Marke bei den
Endverbrauchern

» schnellere Erfassung der Produktbotschaften durch
den Verbraucher

31



Aktivitaten im Jubildumsjahr

Neuer Markenauftritt LEIFHEIT = L .
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Mit einer
cleveren
idee
smart
gewinnen!

32



Aktivitaten im Jubilaumsjahr
Vermarktung

Jubildums-
Tauschaktion:

At gegen Neu fir Ihre Gowinne!

Jubildums-
Dankeschon:

B0 Tage Geld-aurick -G mvie |

s = = .

Jubildums-Dankeschon
50 Jahre LEIFHEIT - 50 Tage Geld-zuriick-Garantie

o S, [N

Immer eine Idee besser!

3 e

Jubiliums-  Jubildums-
———m—coooe Sparaktion:  Couponing:

Visle Produkte auf 50 Eurs glatt redusiert! Srafeiutig - £0% o Ruiiprsiaa

e e R ma— F— o e
S rrm L m mm e bmr fe e

Jubilaums-Sparaktion

Attraktive Angebote zum 50. Geburtstag
— fur glatte 50 €

Jubildaums-Gewinnspiel

Als Gewinne winken 5 Smarts und
500 Jubilaums-Innovationspakte

Jubilaums-Tauschaktion
Alt gegen Neu

Jubildums-Couponing
Erstattung von 10 Prozent des Kaufpreises —
auf alle Jubilaumsprodukte der Anzeigenkampagne



Aktivitaten im Jubilaumsjahr (LEIFHEIT

Moderner Web-Auftritt mit e
mehr Kundenorientierung ey

2009

50 Jahre LEIFHEIT

e B e

AW e, A A
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Aktivitaten im Jubilaumsjahr

Media-Unterstltzung: TV und Print

S,

Immer eine Idee besser!

1. der Eintiibrung vieler atraktiver Produki-Neubeiten

April

Mai

Juni

2. dem neuen, akiuelien Marken- und Produkd-Asfirilt

Juli Aug. Sept.

3. eloar autmer an
Kampagne In TV und Im Prist - mit Insgesamt

Qiber 240 Mio. Yerbraucherkonlakien

Twist-System

Picobello

Power-Delta

Sicherheitsreibe

Rollenhalter

35



Aktivitaten im Jubilaumsjahr _
Media-Unterstitzung: Print-Kampagne -
g p g 5‘JJAHF%E

Immer eine Idee besser!

'.'27, .!j/. .

‘Weil Sie auf kleinste
Raum groBe Wische-
stiicke trocknen wolle

haben wir mit der Linomotion die erste
Wischesplnne flirs Haus entwickelt.

———

- -1 5 o -" .-: P
el B g
T
wird feuchtes Wischan mit deam
Twist System trockener.

Leifheit. 50 Jahre immer gine Idea basser! oo won s Leifheit. 50 Jahre iImmer eine ldee besser!
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Die Marke LEIFHEIT
aus Sicht der Verbraucher

IPSOS 2008



Basis:
Fr.H2:

Markenbekanntheit [l-E“:"El']
Haushaltsgerate - total in %
g 5QJAHRE
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Im Vergleich mit anderen Marken unserer Branche weist LEIFHEIT eine hohe Markenbekanntheit
durch langjahrige Prasenz im Markt auf.

A
B
(LEsFHEIT)
C
D
E
F
G
H
I
J
K
L
M
N
O
P
o 11
R [N 11
s |11
T | 10
u - °
v 7

Alle Befragten (n = 463)

Welche der folgenden Marken kennen Sie wenn auch nur dem Namen nach?
38



(LEIFHEIT|

Markeneigenschaften

LEIFHEIT vs. Wettbewerber - total in %

——
. "'__ﬂ JAHRE

Immer eine Idee besser!

Erfahrung und Tradition sowie wahrnehmbare Produktqualitat sind Starken von LEIFHEIT.

besitzt Erfahrung und Tradition

hat Produkte mit einer hohen Verarbeitungsqualitat
die Produkte sind einfach zu handhaben

die Produkte helfen Zeit und Mihe zu sparen

die Produkte haben eine lange Haltbarkeit
verwendet hochwertige Materialien

kennt die Verbraucherbediirfnisse

ist Made in Germany

ist sympathisch

ist modern

ist in vielen Geschéften erhéltlich

ist innovativ

verbindet auf gelungene Weise Funktion und Design
bietet ein attraktives Design

bietet fir jeden Zweck die richtige L6sung

ist unverwechselbar

bietet alles fur den Haushalt

nimmt neue Trends auf

—&— LEIFHEIT

hat immer neue clevere Produktideen
bietet einen umfassenden Service
hat ein gutes Preis-Leistungsverhaltnis

Basis: Alle Befragten (n = 463) NOTIZ: Durchschnitt Gber alle Statements und Marken
Fr. H5: Ich lese lhnen nun einige Eigenschaften vor die auf Marken von Geréaten fiir den Haushalt oder die Kiiche zutreffen k6nnen. Bitte sagen Sie mir zu jeder
Eigenschaft auf welche Marke oder welche Marken diese lhrer Meinung nach zutrifft. Sie kénnen eine Marke mehrere Marken oder auch keine Marke nennen.
39



(LEIFHEIT)

Kaufinteresse und Kauf

LEIFHEIT vs. Wettbewerber - total in %

—_—
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LEIFHEIT mit hoher Kaufbereitschaft, aber geringerer tatsachlicher Penetration im Vergleich zu

einem Wettbewerber

Kauferwagung eines Produktes dieser Marke Schon mal gekauft

E Bestimmt OVielleicht B Bestimmt nicht OWeilR nicht

A (n=441) 44 1

(LERFHEIT| (=410 44 P
F (n=338) 50 P
P (=49 8
M (n=84) 10
Basis: Alle Befragten, die die jeweilige Marke kennen / Alle Befragten (n = 463)
Fr.H3: Bitte sagen Sie mir nun fur jede dieser Marken ob Sie diese beim Kauf eines Gerétes fur den Haushalt in Erwagung ziehen wiirden.
Fr.H4: Von welcher oder welchen dieser Marken haben Sie personlich schon einmal ein Produkt gekauft?

40



(LEIFHEIT)

Zufriedenheit

LEIFHEIT vs. Wettbewerber - total iIn %

—_—
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... und sehr hohe Zufriedenheit

8 AuRerordentlich 8 Ziemlich g Etwas 8 Etwas 8 Sehr Bweild Top-2-
zufrieden zufrieden zufrieden unzufrieden unzufrieden nicht Boxes
ILEIFHEIT - 20 42 6 I 91
A (n=278) 56 10 1 89
F (n=143) 53 17 1 81
P (hn=13) 31 23 77

Basis: Alle Befragten, die die jeweilige Marke schon mal gekauft haben / Alle Befragten (n = 463)
Fr.H11: Bitte sagen Sie mir wie zufrieden Sie alles in allem mit den Produkten der folgenden Marken sind.

41



Zusammenfassung (LEIFHEIT|

S,
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= LEIFHEIT mit hoher Markenbekanntheit ist breit in den
Kopfen der Verbraucher vertreten

= Die Dachmarke steht fur Qualitat, Langlebigkeit, Tradition
und Erfahrung

= Das Preis-/Leistungsverhaltnis von LEIFHEIT muss
starker herausgestellt werden

= Die Zufriedenheit der Verwender ist extrem hoch

‘ LEIFHEIT ist Qualitat mit Tradition

In Zukunft noch mehr Fokus auf Probier-Aktivitaten

42
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Veroffentlichung Jahresfinanzbericht
Dienstag, 21. April 2009

Veroffentlichung Quartalsfinanzbericht
Freitag, 15. Mai 2008

Hauptversammlung

Mittwoch, 17. Juni 2008, 10.30 Uhr
Nassau/Lahn
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